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Un mercato In crescita sistematica
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Un settore vocato all’export




Un settore a forte connotazione
territoriale




Una componente particolarmente
dinamica del sistema manifatturiero

Grafico -TOTALE MANIFATTURA vs NAUTICA DA DIPORTO
Anni 2017 e 2018 Variazioni % annue della produzione
Fonte: elaborazioni Centro Studi CNA su dati Istat
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Grafico -TOTALE MANIFATTURA vs NAUTICA DA DIPORTO
| trimestre 2015 - IV trimestre 2018; indici di produzione con base | trim 2015= 100
Fonte: elaborazioni Centro Studi CNA su dati Istat
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Refit & Repair




Refit & Repair — primi in classifica

Grafico - INTERVENTI DI REFIT & REPAIR NEL BIENNIO 2017-2018 SU YACHT DI LUNGHEZZA SUPERIORE Al 40 METRI
Biennio 2017-208; valori assoluti

Fonte: elaborazioni Ing. Pollicardo su dati Superyacht Times
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La produzione: una filiera ricca e complessa

GRAFICO 2a = LA FILIERA DELLA MAUTICA DA DIPORTO
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Fonte: Elaborazioni Centro Studi M4




| servizi: anche qui una estesa filiera

GRAFICO 2a — LA FILIERA DELLA NAUTICA DA DIPORTO
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Fonte: Elabeorazioni Centro Studi CNA




Principali punti di forza delle PMI e delle imprese artigiane della nautica intervistate

Filiera della produzione

Filiera dei servizi

Risorse umane

Professionalita; competenze,

preparazione tecnica; reputazione;
spirito di adattamento

Professionalita; competenza;

correttezza; serieta

Prodotto

Criginalita/unicita; innovativita; ricerca;
contenuto tecnologico; design; branding

Riconoscibilita; integrazione

Rapporto con la
clientela

Fidelizzazione; tutela del cliente;
produzione custom oriented

Qualita dei contatti e dei rapporti;
supporto e assistenza al cliente

Organizzazione

Dimensione aziendale; dinamicita;
affidabilita flessibilita; rispetto dei tempi

Flessibilita/adattabilita alle esigenze del
cliente

Location

Collocazione tra gli itinerari del turismo
nautico; tradizione nautica del territorio

Promozione

Passaparola; promozione

Passaparola




Principali elementi di debolezza delle PIMI e delle imprese artigiane della nautica intervistate

Filiera della produzione

Filiera dei servizi

Risorse umane

Difficolta nel reperire personale giovane
e preparato; difficolta nel ricambio del
personale qualificato

Carenza di personale gualificato, costo
del personale, difficolta di reperimento,
poco personale

Organizzazione
e cultura

d'impresa

Dimensione  aziendale;  dimensione

dell'impresa; eccessivo e disordinato
carico di lavoro sul titolare dell'impresa;

lavorare da soli; crganizzazione del lavoro

Scarse capacita organizzative, mancanza

di reali strategie; sottodimensionamento;
limitata apertura alla collaborazione di

terzi; scarsa capacita di fare rete

Strutture/spazi

Mancanza di nuovi spazi per le crescita
dell'impresa; spazi lavorativi ridotti che
limitano la capacita produttiva

Strutture non proprie, strutture troppo
piccole; costi per le strutture troppo alti

Rapporto con la
clientela

Difficolta a rispondere in tempi immediati
alle richieste del cliente; difficolta nel
individualmente tutti |

poter seguire

clienti nei periodi di alta stagione




